Scenario aktivnosti u sklopu
Read for Real Citaj.Covjece!

- inspiracija i koraci
implementacije sa primjerima

1. ORGANIZOVANJE #READFORREAL ONLINE READING ALOUD FESTIVAL

Cilj:

Promovisanje ¢itanja naglas putem digitalnih video materijala, dostupnih Sirom svijeta.

Kako to uraditi:
¢ Isplanirajte dogadaj oko Nacionalnog dana citanja naglas (npr. u novembru).
e Napravite ili sakupite kratke video zapise sa ¢itanjem naglas u koje ée se ukljuciti lokalne
poznate licnosti, autori, nastavnici ili ambasadori ¢itanja.
¢ Dijelite materijale onlajn (Jutjub, drustvene mreze, obrazovne platforme).
e Saradujte sa drugim organizacijama i partnerima programa Read for Real Citaj.Covjece!
kako biste dijelili iskustva i zajedno promovisali dogadaje.

Primjer efikasnosti:

Njemacka organizacija Stiftung Lesen organizuje Online Reading Festival od 2020. godine
kao digitalni odgovor na pandemijska ograni¢enja. Ovaj festival je proizveo preko 33 video
zapisa u kojima su naglas Citale poznate li¢nosti i autori i na taj nacin su dostigli preko milijun
pregleda.

2. ANGAZOVANJE JAVNIH LICNOSTI | POLITICKO POKROVITELJSTVO

Cilj:

Podizanje ugleda i dometa kampanje kroz uc¢esce vlasti i javnih licnosti.

Kako to uraditi:
» Kontaktirajte lokalne ili nacionalne lidere (predsjednika, ministra kulture, gradonacelnika).
* Ponudite im priliku da sponzorisu dogadaj ili u¢estvuju u javnim sesijama citanja naglas.
* Organizujte ,Otvorene dane” ili sastanke na simbolicnim mjestima (npr. drZzavne reziden-
cije, gradske kuce) tokom kojih ¢e se odrzati ¢itanja naglas.



» Podsticite uspostavljanje godiSnje tradicije glasnog citanja uz ucesée vlasti i poznatih
licnosti. Neka ¢itaju svoje omiljene knjige.

Primjer efikasnosti:

Stiftung Lesen je pod pokroviteljstvom predsjednika Njemacke veé 37 godina. Svake godine
tokom tzv. ,Otvorenih dana“ u Schloss Bellevue organizuju javna ¢itanja uz u¢esée predsjed-
nika i njegove supruge, poznatih liénosti i autora. Ovaj dogadaj uziva veliki ugled i medijsko
interesovanje. Organizatori podsti¢u partnere Read.ForReal (VIitaj.(vZovje(:e! da uspostave sli-
¢ne odnose sa vlastima svojih zemalja i da uspostave takve tradicije.

U Poljskoj se Nacionalno ¢itanje organizuje veé dugi niz godina pod pokroviteljstvom pred-
sjednika i prve dame.

3. KORISCENJE SAJMOVA KNJIGA | INDUSTRIJSKIH DOGADAJA
Cilj:

Promovisanje #ReadForReal Citaj.Covjece! na industrijskim i medunarodnim forumima.

Kako to uraditi:

» Navedite najvaznije sajmove knjiga i knjizevne dogadaje u vasoj zemlji (npr. Frankfurt,
Bolonja, festivali itd.).

e Predlozite organizovanje panel diskusija ili radionica uz u¢esée autora, izdavaca, knjiza-
ra, bibliotekara, nastavnika i medunarodnih partnera.

* Teme panela mogu ukljucivati inspiracije na temu #ReadForReal (intaj.(vIovjeée!: kako se
ukljuciti, na kakav nevjerovatan nacin to moze aktivirati lokalnu zajednicu i koliko je to
zapravo jednostavno.

» Podstaknite partnere iz drugih zemalja da ucestvuju na daljinu ili na licu mjesta kako bi
se povecao doseg i razmjena iskustava.

Primjer efikasnosti:
Stiftung Lesen saraduje sa najveé¢im njemackim knjizarama i izdavacima tokom velikih saj-
mova knjiga kao Sto su Frankfurt, VarSava i Pariz. Tamo organizuju diskusione panele o pro-

.....

duzmu sli¢ne aktivnosti na svojim sajmovima i festivalima kako bi povecali medunarodnu
vidljivost kampanje.

4. KAMPANJA NA DRUSTVENIM MREZAMA SA KNJIZARAMA
| POZNATIM LICNOSTIMA
Cilj:
Povecati angaZzovanje djece i mladih u #ReadForReal Citaj.Covjece! putem modernih komu-
nikacionih kanala.



Kako to uraditi:

e Saradujte sa lokalnim ili nacionalnim lancima knjizara koji imaju profile na drustvenim
mrezZzama namijenjene mladoj publici.

» Planirajte seriju #ReadForReal Citaj.Covjece! dogadaja u ovim stacionarnim knjizarama.

* Pozovite popularne ljude (poznate li¢nosti, autore, influensere) da ucestvuju u kampanji
koja promovise #ReadForReal Citaj.Covjece! sastanke na Instagramu, TikTok-u ili Jutjubu.

e Kreirajte zanimljiv sadrzaj: izazove, ¢itanje odlomaka iz knjiga, knjizevne kvizove, ¢itanja
uzivo i pomocu hastaga #ReadForReal Citaj.Covjece! pozivajte djecu da ucestvuju u
sastancima u knjizarama.

e Podstaknite publiku da ucestvuje i podijelite snimke citanja.

Primer efikasnosti:

U Njemackoj, Stiftung Lesen saraduje sa drugim najvec¢im lancem knjizara, Hugendubel, koji
vodilnstagram nalog namijenjen djeci (,kids insta account”). U kampanjama ucestvuju poznate
licnosti i autori koji promovisu citanje naglas na drustvenim mrezama. Ovo partnerstvo gradi
most izmedu knjizara, stvaralaca i Citalaca, jacajuci angazovanje i uticaj kampanje.



